
Medlemsundersökning 2019
63% svar (72/114)

18 Oktober 2019 



Fördelning medlemmar - de som svarat på 
enkäten

7 st = 10%

10 st = 14%

30 st = 41%
5 st = 7%

20 st = 28%

Stor Mellan Liten Org/NGO Mini

Medlemsavgift 2020 Medlemsprofil

150 000 Stor

30 001-149 999 Mellan

5 001-30 000 Liten

15 000 Org/NGO

5 000 Mini
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Fråga 3: Viktigast i medlemskapet
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Fråga 4: Viktigaste aktiviteter
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Fråga 5: Varför inte utgående 
delegationsresor? 
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Fråga 5: Varför inte utgående 
delegationsresor? 



Fråga 6: Intressanta marknader
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Fråga 6: Intressanta marknader
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Fråga 7: Intresse för Swecares 
fokusområden/nätverk (66 svar)
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Fråga 8: Annat Swecare borde göra? 
(64 svar)
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Fråga 8: Annat Swecare borde göra?
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"Pharma meets healthtech" Annat

Fråga 9: Seminarieämnen Swecare borde 
ta upp? (61 svar) 
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Fråga 10: Intresse för prioriterade 
marknader 2019-2020



Fråga 10: Intresse för prioriterade 
marknader 2019-2020
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Fråga 13: Intresse för studiebesök
(70 svar)


